
Specjalista

ds. reklamy

Informacja o zawodzie

Planuj¹c karierê 

zawodow¹:

• pomyœl, co lubisz robiæ,

• ustal, jakie posiadasz umiejêtnoœci,

• zastanów siê, jakie masz

zdolnoœci i predyspozycje,

• uwzglêdnij, jak spêdzasz

swój czas wolny,

• weŸ pod uwagê ulubione

przedmioty w szkole,

• nie zapomnij o swoim hobby,

• rozejrzyj siê na rynku pracy,

• odpowiedz sobie

KIM CHCESZ BYÆ ZA 10 LAT?

Materia³ opracowany przez
Dolnoœl¹skie Centrum Informacji Zawodowej

i Doskonalenia Nauczycieli w Wa³brzychu
i Warmiñsko-Mazurski

Zak³ad Doskonalenia Zawodowego w Olsztynie

Publikacja sfinansowana ze œrodków

Rz¹dowego Programu 

"Pierwsza Praca"

w ramach realizacji projektu

Mobilnych Centrów Informacji Zawodowej 

Ochotniczych Hufców Pracy

www.ohp.pl

Pomoc uzyskasz 

w wyspecjalizowanych 

jednostkach:

• Centrum Edukacji i Pracy

M³odzie¿y OHP:

- Mobilne Centrum Informacji

Zawodowej,

- M³odzie¿owe Biuro Pracy,

- Klub Pracy OHP,

• Poradnia Psychologiczno -

Pedagogiczna,

• Centrum Informacji i Planowania

Kariery Zawodowej,

• SZOK (Szkolny Oœrodek Kariery),

• Powiatowy Urz¹d Pracy,

• Klub Pracy (przy Powiatowym

Urzêdzie Pracy, Oœrodku Pomocy

Spo³ecznej, Powiatowym Centrum 

Pomocy Rodzinie i instytucjach 

pozarz¹dowych),

• Gminne Centrum Informacji,

• Akademickie Biuro Karier,

• Prywatna Agencja Poœrednictwa

Pracy.

OdwiedŸ równie¿ strony internetowe:

www.1praca.gov.pl

www.mgip.gov.pl



Funkcje i zadania:

   G³ównym zadaniem specjalisty do spraw 

reklamy jest przekonywanie potencjalnych 

klientów do zakupu oferowanych produ-

któw konsumpcyjnych, ró¿norodnych suro-

wców czy dóbr inwestycyjnych, a tak¿e do 

korzystania z us³ug w celu zwiêkszenia 

zysków klientów.

Jego szczegó³owe zadania obejmuj¹:

• gromadzenie informacji na temat produ-

ktu i strategii marketingowej,

• okreœlenie koncepcji reklamy i sposobu jej 

realizacji,

• sporz¹dzenie planu finansowego przedsiê-

wziêcia,

• opracowanie przekazu reklamowego po-

przez dobór treœci reklamowych:

• slogany i has³a reklamowe,

• scenariusze telewizyjne i radiowe, 

• projekty graficzne, techniki i metody 
    przedstawiania koncepcji produktu,

• kontrola nad dzia³aniami: grafików, plasty-

ków, copywriterów, re¿yserów filmowych, 

analityków rynku.

Predyspozycje do zawodu:

  Wykonywanie tego zawodu wymaga przede 

wszystkim doskona³ych umiejêtnoœci inter-

personalnych polegaj¹cych na:

• ³atwoœci nawi¹zywania wielu kontaktów 

z ludŸmi,

• darze przekonywania i negocjowania ze 

zleceniodawcami i wspó³twórcami projektu 

reklamowego.

Specjalista ds. reklamy powinien byæ 

cierpliwy i odznaczaæ siê du¿¹ odpornoœci¹ 

emocjonaln¹. Czêsto musi dzia³aæ pod presj¹ 

czasu i przerzucaæ uwagê z jednej czynnoœci 

na drug¹. Powinna byæ to osoba kreatywna, 

twórcza, o du¿ej wra¿liwoœci artystycznej 

i przejawiaj¹ca inicjatywê, umiej¹ca plano-

waæ i organizowaæ przedsiêwziêcia. Du¿ym 

plusem w tej pracy jest umiejêtnoœæ bieg³ego 

pos³ugiwania siê jêzykiem polskim w mowie 

i piœmie, co jest niezwykle przydatne przy 

doborze treœci i formy przekazu reklamo-

wego.

Mo¿liwoœci zdobycia 

zawodu:

   Zawód ten najczêœciej wykonuj¹ osoby 

z wy¿szym wykszta³ceniem. Szanse na zatru-

dnienie maj¹ równie¿ osoby legitymuj¹ce siê 

kwalifikacjami w zakresie organizacji re-

klamy (ukoñczenie studium reklamy lub 

szko³y œredniej z elementami reklamy) oraz 

bardzo dobr¹ znajomoœci¹ mediów.

Wiêcej szczegó³ów znajdziesz 

w teczce informacji o zawodzie
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