Planujac kariere¢

zawodowa:

pomysl, co lubisz robic,

ustal, jakie posiadasz umiejetnosci,
zastanow sie, jakie masz

zdolnosci i predyspozycje,
uwzglednij, jak spedzasz

swoj czas wolny,

wezZ pod uwage ulubione
przedmioty w szkole,

nie zapomnij o swoim hobby;,
rozejrzyj sie¢ na rynku pracy,

odpowiedz sobie

KIM CHCESZ BYC ZA 10 LAT?

Pomoc uzyskasz

w wyspecjalizowanych

jednostkach:

Centrum Edukagji i Pracy

Mtodziezy OHP:

- Mobilne Centrum Informacji
Zawodowej,

- Milodziezowe Biuro Pracy,

- Klub Pracy OHP,

Poradnia Psychologiczno -

Pedagogiczna,

Centrum Informacji i Planowania

Kariery Zawodowej,

SZOK (Szkolny Osrodek Kariery),

Powiatowy Urzad Pracy,

Klub Pracy (przy Powiatowym

Urzedzie Pracy, OSrodku Pomocy

Spotecznej, Powiatowym Centrum

Pomocy Rodzinie i instytucjach

pozarzadowych),

Gminne Centrum Informacji,

Akademickie Biuro Karier,

Prywatna Agencja Posrednictwa

Pracy.

Odwiedz rOwniez strony internetowe:

www.lpraca.gov.pl

www.mgip.gov.pl

Materiat opracowany przez
Dolnoslaskie Centrum Informacji Zawodowej
i Doskonalenia Nauczycieli w Watbrzychu
i Warminsko-Mazurski
Zaktad Doskonalenia Zawodowego w Olsztynie

(aooh

Mobilne Centra

\nformadi Tawodowe)

Publikacja sfinansowana ze Srodkow
Rzadowego Programu
"Pierwsza Praca"
w ramach realizacji projektu
Mobilnych Centréw Informacji Zawodowej
Ochotniczych Hufcow Pracy

www.ohp.pl

Informacja o zawodzie

Specjalista
ds. reklamy




Funkcje i zadania:

Glownym zadaniem specjalisty do spraw
reklamy jest przekonywanie potencjalnych
klientow do zakupu oferowanych produ-
ktow konsumpcyjnych, roznorodnych suro-
wcow czy dobr inwestycyjnych, a takze do
korzystania z ustug w celu zwickszenia
zyskow klientow.

Jego szczegolowe zadania obejmuja:

* gromadzenie informacji na temat produ-
ktu i strategii marketingowe;j,

* okreSlenie koncepcji reklamy i sposobu jej
realizacji,

» sporzadzenie planu finansowego przedsie-
wziecia,

* opracowanie przekazu reklamowego po-
przez dobor tresci reklamowych:

* slogany i hasta reklamowe,
* scenariusze telewizyjne i radiowe,

* projekty graficzne, technikiimetody
przedstawiania koncepcji produktu,

* kontrola nad dzialaniami: grafikow, plasty-
kow, copywriterow, rezyserow filmowych,
analitykow rynku.

Predyspozycje do zawodu:

Wykonywanie tego zawodu wymaga przede
wszystkim doskonatych umiejetnosci inter

personalnych polegajacych na:

* latwosci nawiazywania wielu kontaktow

zludzmi,

* darze przekonywania i negocjowania ze
zleceniodawcami i wspottworcami projektu

reklamowego.

Specjalista ds. reklamy powinien bycC
cierpliwy i odznaczac¢ sie duza odpornoscia
emocjonalna. Czesto musi dzialac¢ pod presja
czasu i przerzucac uwage z jednej czynnosci
na druga. Powinna byc¢ to osoba kreatywna,
tworcza, o duzej wrazliwosci artystycznej
1 przejawiajaca inicjatywe, umiejaca plano-
wac i organizowac przedsiewzi¢cia. Duzym
plusem w tej pracy jest umiejetnosc biegtego
postugiwania si¢ jezykiem polskim w mowie
i piSmie, co jest niezwykle przydatne przy
doborze tresci i formy przekazu reklamo-

wego.

Mozliwosci zdobycia
zawodu:

Zawod ten najczesciej wykonuja osoby
z wyzszym wyksztalceniem. Szanse na zatru-
dnienie maja rOwniez osoby legitymujace si¢€
kwalifikacjami w zakresie organizacji re-
klamy (ukonczenie studium reklamy lub
szkoly Sredniej z elementami reklamy) oraz

bardzo dobra znajomoscia mediow.

Wiecej szczegotow znajdziesz
w teczce informacji o zawodzie
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